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ЗАДАНИЕ 1.:
Изучите материал МЕТОДИКА ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ ИГР и выполните задание
Подберите по 2 игры к каждому виду:
- Малоподвижные игры.
- Аттракционы для зала и для площадки аттракционов.
- Эстафетные игры.
- Массовые подвижные игры
- Игры танцевального характера.
- Игры с эстрады.
- Игры с отдельными участниками, которые приглашаются на сцену.
- Конкурсы и лотереи.
- Массовые танцы
ЗАДАНИЕ 2.:
Разработайте карточку аттракционов для детского праздника.
ЗАДАНИЕ 3
Разработайте игру викторинного типа, обращаю ваше внимание, это не должны быть просто вопросы, используйте разные способы подачи вопроса, а так же ребусы, кроссворды и т.д.

              МЕТОДИКА ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ ИГР
                                    Пояснительная записка

Игра для ребенка — это выход в большую жизнь,  для взрослого осуществление его мечты, исполнение желаний.  Человек в каждом возрасте видит игру по-своему и придает ей огромное значение. Опыт показывает, что использование игровых форм в организации праздников,  и просто в свободное время поднимает настроение, снимает напряжение, уменьшает количество отрицательных поступков со стороны детей и взрослых.
В игре человек обнаруживает все свои личные качества и свойства, выявление индивидуальных особенностей в процессе игры помогает лучше узнать каждого человека. Ни один вид деятельности так ярко и всесторонне не раскрывает характерные черты личности, как игра. Часто замкнутый человек совершенно по-иному проявляет себя в игре. 
Организатору детского досуга следует помнить, что игра является не только средством развлечения и отдыха, но и средством физического, нравственного и социального воспитания, поэтому  к организации и проведению игровых программ необходимо подходить  очень серьезно.
Данная методическая разработка содержит практические рекомендации по проведению различных видов игр, как для детской, так и для взрослой аудитории, а так же советы  по созданию имиджа ведущего игровых программ.
Методическая разработка предназначена для студентов специальности «Педагогика дополнительного образования», а так же слушателей курсов дополнительных образовательных программ «Организация праздников» и «Вожатый»
Игра — это одна из наиболее эффективных форм организации досуговой деятельности, оказывающая как на ребенка, так и на взрослого определенное просветительское и воспитательное влияние. 
По утверждению С.А. Шмакова, игра — это сотворение собственного мира, в котором можно установить удобные для себя законы, избавиться от многих житейских сложностей: это сфера сотрудничества, содружества, сотворчества детей и взрослых. Игра — это особый вид деятельности, потому что играть приятно, играть легко и весело, в игре человек проживает счастливое состояние.
Независимо от вида игр, условий проведения правила должны отвечать ряду требований.
1.   Правила должны быть просты. Особенно важно соблюдение этого требования в массовой досуговой деятельности, когда участники не подготовлены и их состав случаен. Сложные правила приходится долго разъяснять, растолковывать и в результате у участников игры теряется интерес.
2.   Игра должна охватывать всех. Не должно быть таких ситуаций, когда одни участники вовлечены в процесс игры, а другие оказываются в положении пассивных наблюдателей.
3.   Игра должна быть интересна для всех. Это требование тесно связано с предыдущим.
4.   Игра должна быть доступна для всех предполагаемых участников. Более всего это требование следует соблюдать при организации и проведении подвижных игр, построенных на проявлении ловкости, быстроте физической реакции, приложении физических усилий.
5.   Задания, содержащиеся в игре, должны быть одинаковыми или равными по содержанию и сложности для всех. Равенства требует не только задание, а и способ привлечения к его выполнению.
Условно игры, проводимые в ходе различных досуговых мероприятий  можно разделить на несколько групп:
- Малоподвижные игры.
- Аттракционы для зала и для площадки аттракционов.
- Эстафетные игры.
- Массовые подвижные игры
- Игры танцевального характера.
- Игры с эстрады.
- Игры с отдельными участниками, которые приглашаются на сцену.
- Конкурсы и лотереи.
- Массовые танцы
Методика их организации и проведения имеют  свои особенности.
                                             Малоподвижные игры
Малоподвижные игры чаще всего проводятся в кругу друзей , на семейном празднике или на большой аудитории с целью ее активизации.
В играх может принимать любое количество участников, для этих игр не нужно перестраивать аудиторию, в них можно принять участие  там, где сидят или стоят участники мероприятия, главное, что бы все видели организатора.
Игра «4 стихии»
Игра «Полслова за вами»
Игра «У кого сижу»
Игра «Мигалки»
Аттракционы для зала и для площадки аттракционов.

Аттракционы это игры-соревнования в ловкости, смелости, быстроте реакции. 
Аттракционы могут носить зрелищный характер, в них принимает участие от 1 до 5 человек, остальные выполняют роль болельщиков или зрителей.
Аттракционы могут быть с закрытыми и открытыми глазами, парные и комические поединки.
Проводятся эти игры до начала танцевального вечера, когда гости только собираются или в процессе проведения народного гуляния или праздника. 
Часто на гуляниях и ярмарках организуют площадку аттракционов, где работают аниматоры. Площадка или комната аттракционов на гуляниях дает возможность найти себе занятие по душе, проверить свою ловкость, меткость, терпение, посоревноваться с друзьями и как награда за успех-приз.
На площадке аттракционов  может быть несколько, и они могут меняться в процессе проведения гуляния. 
 	Для детей на площадке аттракционов можно провести многоборье. Каждый участник набирает баллы за участие в каждом аттракционе, организованном на празднике. По количеству набранных баллов участнику вручается приз. Достижения участников фиксируются на специальной карточке.

                                Карточка аттракционов.

	ФИО
	Аттракцион №1
Набрасывание колец
	Аттракцион №2
Стрельба по мишеням
	Аттракцион №3
Забрасывание пуговиц
	

Всего

	
	7 баллов
	25 баллов
	 5 баллов
	37

	
	
	
	
	



    Эстафетные игры.
Эстафетные игры - это командные соревнования, в которых принимают участие от 2 и более команд. В условиях зала это 2 команды по 4-10 человек, на улице в эстафете могут принимать участие 6-8 команд по 10-12 человек.
Как же экспромтом сформировать команду? Существует несколько способов.
Способ 1. Из аудитории приглашаются капитаны, лучше, если это будут самые активные гости, а далее под руководством ведущего определяется, кто еще будет  в команде, например «Уважаемые капитаны, пригласите в свою команду по одной девушке (капитаны выбирают), и еще 2 юноши.»
Способ 2. Ведущий раздает в зал кубики разного цвета или части разрезанной картинки. Команда формируется по цвету кубиков,  или по собранной картинки.
Способ 3.Ведущий приглашает проигравших в предшествующей игре участников, а потом просит каждого пригласить еще по участнику из зала.
                                               Ход соревнований
 В эстафетной игре должно быть 4-5 заданий, не обязательно, что бы их выполняли все участники, это могут быть задания только для юношей и только для девушек или задания для пары. 
Кроме этого задания могут быть разнохарактерными , а могут быть связаны с темой мероприятия. Например, к 8 Марта эстафета может называться «Уборка квартиры», реквизит к такой игре соответствующий: ведра, швабры, тряпочки для уборки.
Объяснять задания необходимо на весь зал и всегда сопровождать показом.
Победившей команде вручается приз для каждого участника (конфеты, мелкие призы, фрукты), проигравшим, как правило, то же вручается приз, утешительный.
                              Массовые подвижные игры
	                            Игры танцевального характера. 
Игры танцевального характера проводятся во время танцевального отделения и их условно можно разделить на три группы:
1.Игры-приглашения на танец проводятся обычно в начале танцевального вечера для того, что бы познакомить аудиторию друг с другом.                                                                                                                        Игра «Кувшин счастья» 
В кувшин девушки складывают фанты, которые отдаются юношам. На танец юноши приглашают хозяек выбранных фантов.
2.Игры для смены партнера во время танца  проводятся    обычно в середине вечера, для поддержки положительного настроя аудитории.                                        
Игра «Смена пар».                                                                                       
По сигналу ведущего, пары меняются партнерами.
3.Игры для активизации танцевального зала.                                           Игра «Убегающая шляпа».                                                                     Обладатель бутафорской шляпы  может разбить любую пару  и продолжить танец с новой парой, надев шляпу любому танцующему.
                                       	
Игры с эстрады.
Игры с эстрады проводятся в начале вечера с целью активизации зала. Ведущий как бы вступает  в диалог с аудиторией, задавая несложные вопросы или предлагая простые задания. При этом участники игры на сцену не приглашаются.
                                  Игра «Веселая грамматика»
Аудитория называет множественное число к словам: дом, дуга, мука.
День, пень, лень. Любитель, учитель.
А теперь наоборот: певец, щипцы.
А теперь к мужскому роду, назовите женский: портной, купец, храбрец.
К женскому, мужской: коза, оса, стрекоза.

                                                      Викторины
 	 Наиболее простыми в организации и проведении, позволяющими вовлечь в игру любую аудиторию, являются игры викторинного типа, построенные как ответы на вопросы. Принцип викторины — назвать, угадать, продолжить, перечислить. Вопросы могут быть на эрудицию, на находчивость, на сообразительность. Они могут быть на одну тему и различные по содержанию. Во всех случаях вопросы рассчитываются на средний и даже немного ниже среднего уровня эрудиции. 
При проведении викторины вопросы необходимо задавать громко и четко, без лишних комментариев. Правильный ответ  обязательно повторяется всей аудитории,  и тут комментарии должен быть обязательно, хорошо, если он будет  в шутливой форме.                            
Игры аукционы
Принцип проведения игры-аукциона – кто последний даст ответ, получит приз. В плане организации и проведения игра - аукцион  одна из самых простых. Темы могут быть самые разные, например:
«Угадай имя куклы» 
Кукла остается у участника в качестве приза.
«На какой странице закладка в книге»
«Аукцион художественных фильмов по произведениям 
русских классиков»
Игры с отдельными участниками, которые
приглашаются на сцену.
Один из самых сложных, в плане организации, видов массовых игр. Сложность заключается в том, что для участия в игре необходимо участников пригласить на сцену, особенно сложно это сделать на взрослой аудитории. (методика приглашения участников рассматривается далее)
Существует множество игр, в которых обыгрываются веселые и смешные ситуации. Это игры-розыгрыши. Здесь ведущему следует помнить о том, что никого нельзя делать объектом смеха. Вовлекая человека в розыгрышную ситуацию, нельзя строить ее на демонстрации его неловкости, несообразительности, неуклюжести. Смех, рождаемый розыгрышем, не будет обидным лишь в тех случаях, когда он относится к нелепостям, пародийности, слабостям, абстрагированным от конкретного лица.
Игра «Переводчик»
На сцену приглашаются два участника.
Вед: Сейчас вам предстоит стать переводчиком, но не совсем обычным, вы будете переводить с русского на русский, но с одним условием, перевести фразу нужно так, что бы ни одного слова в переводе не повторилось. Например, фраза «Жил был у бабушки серенький козлик» может звучать так «У одной старухи проживал козел светло-темного цвета».
Варианты фраз и переводов у ведущего должны быть подготовлены, что бы в любой момент можно было помочь участникам


Конкурсы и лотереи.
Особый интерес в практике организации досуговой деятельности представляет игра-лотерея. Это вид организованной азартной игры, в которой призы достаются владельцам счастливых выигрышных билетов. Использование этого вида игр вполне приемлемо как одно из развлечений во время проведения различных массовых форм досуговой деятельности.
- Массовые танцы
Это вид массовых игр, часто применяемый в анимационных программах для детей. Массовые танцы представляют собой  несложные движения выполняемые под зажигательную музыку. Примером таких танцев могут быть «Танец утят», «Арам зам зам», «Буги вуги» и т.д.
Главным условием их успешного проведения является артистичная, музыкальная демонстрация движений  ведущим программы.

Методика организации игры в процессе проведения досугового мероприятия

Методика организации игры на взрослой аудитории.
Как показывает практика ,организация игры на взрослой аудитории требует знания некоторых приемов.
Не следует:
- обращаться к аудитории с фразой «А сейчас мы с вами поиграем» и т.д.
- начинать игру с названия, название нужно только для организаторов, что бы подготовить игру.
-не следует пересказывать содержание игры т.к. это снижает интерес к ней.
Объяснение игры:
- нужно начать со вступления, если игра изменена с точки зрения темы вечера или создана игровая ситуация, то вступление к ней связано с содержанием игры. 
 -объяснение должно идти постепенно походу организации игры.
-объяснять игру нужно громко, выразительно,  эмоционально, для всей аудитории, не зависимо от числа участников, вся аудитория должна знать, что происходит в данный момент в зале.
-объяснять игру нужно на максимальном показе, в показе участвуют и будущие участники и организатор.
Методика приглашения в игру.
Не следует:
- обращаться к аудитории с вопросом «Кто пойдет играть?», «Мне нужно две команды»
- тащить участника за руку.
Взрослому участнику досугового мероприятия необходимо дать «моральное право» на вход в игру. Что же дает «моральное право» на вход в игру»? Можно пригласить того, кто в предыдущей игре проиграл фант. Использовать номера не только для почты, но и для приглашения: «Прошу подойти ко мне номера 26 и 48. И они подойдут поскольку просят подойти именно их. Приглашать можно конкретно: «Прошу Вас, молодой человек, подняться на сцену.»

Методика организации и проведения командных игр.
Часто при проведении  игровых программ необходимо организовать командную игру, это весело и интересно, но  самое сложное, пригласить для участия в игре команду, потому, что детская аудитория в такой ситуации слишком активна, а взрослая наоборот, хочет быть только зрителем. Обычно в таких случаях используется такие приемы:
- из аудитории выбирают двух «капитанов», с разных сторон зала (обычно это активные участники программы) и предлагают им составить команды, определяя кто в них должен войти (юноши, девушки) и сколько человек.
	- в зал раздают предметы (например кубики) двух цветов, их обладатели и будут участниками команд.
Педагогический такт ведущего.
	При проведении игровых программ ведущий должен быть эталоном поведения на сцене, тогда и только тогда он сможет руководить аудиторией. Необходимо придерживаться несложных правил:
- всегда нужно представить участника аудитории.
- если участник затрудняется ответить на вопрос или выполнить задание необходимо  прийти к нему на помощь.
- нельзя ставит участника в неловкое положение, давать задание унижающее человека.
- нельзя давать задания, грозящие жизни человека.
- ведущий  не должен вступать в спор с аудиторией.
- ведущий не должен делать резкие замечания как участникам игры, так и аудитории.

Создание имиджа ведущего досуговой программы.
Проблема создания имиджа ведущего в досуговой програмы является особенно актуальной, так как фигура ведущего сегодня чрезвычайно востребована. В сфере досуга редко какое мероприятие проходит без его помощи. Не смотря на жанровое разнообразие программ, наличия большого количества выразительных средств и способов их осуществления, по–прежнему успех у зрителей той или иной программы определяется обаянием личности ведущего. Эмоциональная атмосфера зрительного зала и нередко успех артистов, занятых в мероприятии, во многом зависят от коммуникативного мастерства ведущего и от умело созданного имиджа.
Подтверждением этому может служить деятельность ведущих-шоуменов на телевидении таких, как И.Ургант, Г Мартиросян, А.Цекало, Т.Канделаки, Я.Чурикова, А.Олешко, Л.Якубович, А.Масляков, В.Пельш, Д.Нагиев, А.Малахов и др. Стиль их ведения, внешний вид, манера речи неповторимы, уникальны, это творческие индивидуальности. Каждый из них покоряет зрителей интеллектом, образованностью, внешней и внутренней культурой, тактом, импровизаторским талантом. Над их имиджем трудятся стилисты, модельеры, парикмахеры, имиджмейкеры и т.д. 
К сожалению, нередко досуговые мероприятия ведут малопрофессиональные, случайные, далёкие от этого рода деятельности люди, которые не всегда уделяет этому серьёзное внимание, не меняя манеры ведения, способа общения, допуская небрежность в речи и в одежде, что влечёт за собой снижение художественного уровня досуговой программы.
В создавшейся ситуации становится очевидным, что ведущим необходимо совершенствовать профессиональное мастерство и искать верные пути в создании своего имиджа для более эффективного общения и взаимодействия со зрительской аудиторией.
Внешний аспект составляется из множества элементов – от обуви до головного убора. Это и лицо, и одежда, и походка, и мимика, манеры поведения, голос, жесты. Хорошая внешность – это не столько правильные черты лица, стройная фигура, рост, а, прежде всего сценическое обаяние.
Практическая деятельность ведущего строится на живом общении с аудиторией. Каждое его появление перед публикой – это процесс «взаимопонимания и взаимодействия»: видеть, слышать, оценивать зрителя, мгновенно реагировать на непредвиденные ситуации. Ведущим стержнем этого процесса выступает поиск внутренних связей, внутреннего и внешнего соответствия друг другу и той темы, ради которой возникла общность ведущего и публики. 
Ведущий должен быть, как бы сродни залу, обладать острым чувством современности в образе мышления, склада речи, манеры поведения, костюма – всего внутреннего и внешнего облика.
Таким образом, можно сделать вывод, что для более успешного формирования имиджа ведущего необходимо:
– знание теоретических и методологических основ формирования имиджа;
– соответствие внутренних и внешних качеств ведущего культурно-досуговой программе, её жанру, виду, идейно-художественному замыслу;
– владение артистизмом, обаянием, речевой культурой, импровизационным мастерством;
– знание зрительской аудитории (возраста, профессии, вкусов, интересов, специфики восприятия).
Ведущий должен иметь праздничный вид, обладать свободой и красотой движений. Особое требование к речи организатора, она должна быть правильной и эмоциональной, недопустимо использование ненормативной лексики.
Доброжелательность к аудитории - залог успеха  работы  ведущего игровой программы

